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https://www.youtube.com/watch?v=0t6Bu7uuPAw&t=44


Hans Holbein, ml., 

Vyslanci, 1533









Šílenství viditelného, doba hyperstimulů, společnost spektáklu







Utváření každodennosti

Identita, komunikace, techniky viditelného, disciplinace pohledu, politika vidění



Utváření identity

Identita, komunikace, techniky viditelného, disciplinace pohledu, politika vidění





https://imucha.com/cs/?gclid=Cj0KCQjwjN-SBhCkARIsACsrBz6Ji_4Rsetr8jI37gbdCFr7LTWjfWe52fDgtSN_ztcXjPk0y5ntFSMaAs5XEALw_wcB

https://imucha.com/cs/?gclid=Cj0KCQjwjN-SBhCkARIsACsrBz6Ji_4Rsetr8jI37gbdCFr7LTWjfWe52fDgtSN_ztcXjPk0y5ntFSMaAs5XEALw_wcB




Co se děje s 

obrazem?





obrazy na nás hledí!

Co po nás – podle Bergera – obrazy chtějí? 

Úkolem umělce je „neuhnout pohledem“!

Naším úkolem je nepřehlédnout!

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.pinterest.com%2Fpin%2F165296248800608298%2F&psig=AOvVaw0B9D1msQcJ57X_TvKuvZOP&ust=1584011206253000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCPDTjPSjkugCFQAAAAAdAAAAABAL




https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fliteraturesc.wordpress.com%2Ftag%2Froland-barthes%2F&psig=AOvVaw0LJhTi1-aMRyRMZipQMxJF&ust=1583758503690000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCPiesbD2iugCFQAAAAAdAAAAABAD


https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Freligion.ua.edu%2Fblog%2F2016%2F02%2F08%2Fthe-romans-in-films-again%2F&psig=AOvVaw27ExywkppNgsoZHoMBTfXw&ust=1583846942422000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCJjD2Oe_jegCFQAAAAAdAAAAABAD


https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.amazon.com%2FDecoding-Advertisements-Progress-Judith-Williamson%2Fdp%2F0714526150&psig=AOvVaw1ekJjkFiEhQ1MS8rAAPnR-&ust=1583840014791000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCLDE_f6ljegCFQAAAAAdAAAAABAO


Jak číst reklamu? 

- co jednotlivé znaky symbolizují? 



https://www.youtube.com/watch?v=kupHIIn21bI

https://www.youtube.com/watch?v=kupHIIn21bI


Příklad: reklama
- co si na ní všímáte? 
- Co je na ní označující? 

Označované? 
- Jaké významy nese? Jaké 

konotace? Atd.

https://dxb402designtheories.files.wordpress.com/2015/08/perfume.jpg


https://dxb402designtheories.files.wordpress.com/2015/08/week2_image.jpg


https://www.youtube.com/watch?v=w1vLNXAwmTM

https://www.youtube.com/watch?v=kq2qLgq_dts

https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fldnfashion.com%2Fnews%2Fjude-law-dior-homme-sport-advert-2012%2F&psig=AOvVaw1QOx2-Mv33QabgAsEXy3HV&ust=1583842528272000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCODZ462vjegCFQAAAAAdAAAAABAU
https://www.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwww.pinterest.com%2Fpin%2F395542779745856203%2F&psig=AOvVaw1u3RYymb2Ylxr6qsYEpISX&ust=1583842720645000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCODk8oiwjegCFQAAAAAdAAAAABAE
https://www.youtube.com/watch?v=w1vLNXAwmTM
https://www.youtube.com/watch?v=kq2qLgq_dts


Sémiotika (a čtení znaků) je velice vlivný a užitečný nástroj, který dovoluje číst 

různé typy obrazů (nikoli jen reklamu), jde aplikovat na různý vizuální materiál 

a může se stát nástrojem jeho kritiky. Může nám odpovídat nejen na to, co 

obraz opravdu znamená, ale co po nás skutečně chce (a jaký může mít 

ideologický vliv).






