Jak na obraz aneb úvod do vizuálních studií
Kateřina Svatoňová, Katedra filmových studíí FF UK 
(katerina.svatonova@ff.cuni.cz)

Tato přednáška vychází z interdisciplinárního metodologického rámce vizuálních studií, která se zabývají studiem vizuální kultury a poskytují různé nástroje ke čtení obrazů, které nás obklopují. 
Kurzívou označuji možné otázky, které jde dále rozvíjet v rámci výuky, nebo úkoly a výzvy pro čtenáře tohoto materiálu.
Modrou kurzívou označuji odkazy na doporučené rozšíření tématu.

Podívejme se na obraz Hanse Holbeina ml. Vyslanci (1533)
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A ptejme se: Co vidíme? Koho vidíme, jak se tváří? Co lze říct o prostoru obrazu? Co lze říct o figurách a rekvizitách? O formě obrazu? Jak na nás působí?
Pokud se tímto obrazem budeme zabývat z perspektivy tradičních uměnověd, budeme se věnovat ikonografii, budeme sledovat umění perspektivy a věnovat se symbolice skryté v obraze. Budeme-li tradiční historici, budeme se věnovat biografii autora a jeho technice. 
Pokud však přistoupíme k tomuto obrazu z hlediska vizuálních studií a s novější perspektivou, budou nás zajímat i další kontexty a souvislosti, které mohou vytvářet částečně odlišný celek – ačkoli to nebude nic měnit na estetickém zážitku pohledu na obraz.
Na co se při pohledu na obraz soustředit?
- pro důkladnou analýzu obrazu je dobré znát historický kontext a jednotlivé rekvizity
- lze sledovat hyperrealismus malby, který navozuje pocit věrnosti a blízkosti; obraz je hodně taktilní, atakuje náš hmat, vystavuje mnoho různých materiálů (mj. asociuje i luxus a bohatství) 
- bohatství obecně symbolizuje i olejomalba jako taková, tedy technika, kterou obraz vznikl; v obraze je záměrně mnoho předmětů, které lze zakoupit – tato rovina je podstatná k sledování obrazu z hlediska sociálního a třídního
- rekvizity jsou čitelné pouze pro ty, kteří vědí, k čemu slouží – vědecké přístroje sloužící k navigaci (asociuje rozvoj mořeplavby a obchodu, včetně obchodu s otroky), glóbus pak nese název francouzských držav, které patřily vyslanci nalevo
- kniha aritmetiky, kancionál a loutna připomínají, že v době kolonizace byly místní obyvatelé obraceni na křesťanskou víru a podřizování evropskému řádu (bylo například zaváděno účetnictví); s interpretací by nám pomohly koloniální studia
- můžeme sledovat specifický postoj vyslanců – uvolněné figury, částečně lhostejné k publiku, „zabydlené“ ve svém světě; jejich pohled je odměřený, ale i ostražitý; dodržují odstup (který je v kontrastu k navozování dojmu blízkosti – a určitého spiklenectví s těmi, co umění obraz dešifrovat)
- obraz také dokládá umění perspektivy a zručnost (stejnou jako byla zručnost řemeslníků pracujících na oblecích ambasadorů) – v obraze je jednak na rekvizitách a podlaze vidět, že malíř ovládal zručně perspektivu, jednak jeho mistrovství je stvrzeno anamorfózou (oblíbený postup v 17. století) – v přední části obrazu je oválný předmět, který je vidět pouze z boku obrazu, ten pak ještě více upevňuje vlastnost perspektivy, že je obraz konstruovaný pro jediného diváka stojícího v ideálním bodě (v tom se skrývá její moc a manipulace); v anamorfotickém zobrazení se skrývá lebka, zastupující symbol smrti, memento mori

Můžeme sledovat i to, jak tento obraz působí dále v kultuře (i popkultuře), v tomto případě na obalu alba Nerissimo od Blixy Bargelda a Teha Tearda
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A ptejme se: co vidíme zde?
- historický kontext je podstatný i v současnosti, kdy se obrazy překrývají ještě více než předtím – obrazy totiž působí i díky asociacím
- adaptace klasického portrétu velvyslanců od Hanse Holbeina na obalu alba Nerissimo naznačuje, že v tvorbě těchto umělců se setkává historie se současností, tradice s avantgardou/modernou, kterou symbolizuje tapiserie s kapající malbou Jacksona Pollocka
- ve srovnání vidíme, jaké jsou pro ně podstatné nástroje
- můžeme sledovat, které prvky zůstávají (memento mori)

Podobně se lze podívat na obraz Angola Bronzina: Venuše, Kupid a čas (1505), která je také známý jako Alegorie touhy
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Dohledejme si informace o obraze a vyložme si alegorii i základní mýtus, který je zde zobrazen.
Na obraz se však dá dívat i jinak: 
Jak jsou zde zobrazeny figury?
 Co to říká o dobovém (či současném) diváctví? 
- tento obraz získal francouzský král darem od florentského vévody; Obraz je plně určen jeho pohledu 
- můžeme sledovat nepřirozené pozice těla – mužské tělo zůstává skryté, naopak ženské tělo je vystaveno pohledu mužského diváka (francouzského krále), který stojí oblečený před obrazem, je skrytý pohledu ženy, stejně jako Kupid
- na obraze můžeme sledovat, jak muži hledí na ženy, ženy hledí na muže, který na ně hledí a předvádějí se mužskému pohledu a oslovuje mužskou sexualitu
- tento obraz ukazuje, jak se v umění, ale i v současných obrazech vystavuje nahota a ženské tělo jako objekt; z nahoty se stává akt, tedy nahý člověk vystavený pohledu
- obraz oslovuje mužskou sexualitu 
Tyto postupy lze sledovat jednak v akademické malbě 19. století, kde dosahuje svého vrcholu, ale i ve filmu, v dnešní reklamně apod. 
Najděte takové obrazy.
Je možné pracovat i s jinými kategoriemi, které lze odkrývat v klasické malbě a které přetrvávají do dneška.
Přemýšlejte o nich.

Co se děje s obrazem v současnosti? Nebo co se stalo, že je teď takový?
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Doporučená četba o původu vizuálních studií a na co reagují: http://cinepur.cz/article.php?article=939 

Co je to obraz dnes?
Originál i reprodukce, vysoké i nízké, ne pouze umění, ale technické obrazy, film, televize digitální obraz, virtuální realita; to, co nás obklopuje, co denně vytváříme, šíříme, čím komunikuje a z čeho dnes získáváme informace. 

Co nám tyto obrazy říkají? A proč má smysl se o nich bavit právě zde a právě teď?
- v dnešní době mnoha krizí a zároveň v době internetu, který na nás chrlí velké množství obrazů a zkratkovitých informací, se mi zdá obzvlášť podstatné prosazovat vizuální gramotnost, a to již od dětství
- učíme děti číst, ale nevšímáme si toho, jak čtou obraz 
- mýlka je, že si myslíme, že vidíme sami od sebe a není potřeba k tomu žádnou znalost
- podle vizuálního teoretika W. J. T Mitchella je důležité „zjištění, že diváctví (různé typy pohledů, způsoby pozorování, dohledu a vizuální slasti) může být stejně problematické jako různé formy čtení (dešifrování, dekódování, interpretace atd.)“
Důležité si uvědomit, že:
- vidění není reflexe, ale akt volby
- obraz není ilustrací otiskem, který pouze zprostředkovává výřez našeho světa, ale má zástupnou funkci, nese s sebou i informace, které jsou dané určitou konvencí 
- obraz také není pasivní, ale je aktivní, obraz má svou agenci, která nás nutí k různým reakcím 

Jak říká W.J.T. Mitchell v knize What Do Pictures Want? klasický obraz v rámu měl své estetické funkce, nutil nás ke kontemplaci, zamyšlení, prožívání krásna a nic po nás nechtěl, ale současné obrazy (od reklamy až po memy) po nás něco chtějí 
Je proto potřeba se zamýšlet nad tím, co po nás obrazy chtějí? 
Co tedy mohou obrazy chtít? Zkusme se nad tím zamyslet!
- jasná přímá vyjádření mají pouze reklama a politická a náboženská propaganda – nutí nás k nějakému jednání (koupit si zboží, volit příslušnou stranu)
- některé chtějí jen být vidět
- některé chtějí vstoupit do naší mysli – ty mohou velice dobře upevňovat stereotypy (a nutí nás jednat v souladu s nimi, což může vést k nejrůznějším společenským jevům a poruchám, jako je anorexie, rasismus, šikana či homofobie)
- některé chtějí, ať se staneme jejich součástí (opět posilují stereotypy, chtějí například ať se staneme vzornými heterosexuálními muži/ženami, co správně naplňují své role a prezentují je)
Lze se podívat na sociální sítě a zamyslet se nad tím, co vlastně mají jednotlivé obrazy prezentovat, co nám mají říkat, co po nás chtějí.

Doporučená četba a doporučený pořad od Johna Bergera Způsoby vidění/ Ways of Seeing (pořad 1972, kniha překlad 2016) 
John Berger má jednu tezi, která se mi jeví klíčová pro naše uvažování o obraze – říká, že obrazy na nás hledí a naším úkolem je neuhnout před nimi pohledem!
Berger sleduje to, jak je formováno naše vidění a vnímání, nechápe je tedy jako neutrální a naivní, ale jako utvářené dominantní společností a dominantní ideologií
Zkuste dešifrovat nejrůznější obrazy ve shodě s metodou J. Bergera – je možné vytvořit i obrazovou koláž, která bude vypovídat sama o sobě.

Jak tedy neuhnout pohledem? Jak obrazy dešifrovat? Jak učit vizuální gramotnost?
K dešifrování nejrůznějších obrazů pomáhají vizuální studia
- ty vnímají vizuální kulturu v mnohem aktivnějším významu, než například kunsthistorie
- sledují významnou roli vizuálna v širší kultuře, jíž je součástí, sledují vytváření významů v kulturním kontextu (tedy i politickém, ideologickém)
- ukazují, že je potřeba zkoumat nejen sociální konstrukce vizuálního pole, ale i vizuální konstrukce společnosti (jak říká N. Mirzoeff: „vizuální kultura v sobě pojímá věci, které vidíme, společné mentální modely toho, jak vidíme a co na základě viděného děláme“)
- zaměřují se i na to, co s námi vizuální kultura dělá
- sledují viditelné i neviditelné obrazy, jejich obsahy, významy i funkce (opět N. Mirzoeff: „je vztahem mezi tím, co je viditelné a pojmenováními, která tomu, co je vidět, dáváme. Současně zahrnuje také to, co zůstává neviditelné či mimo dosah pohledu.)
- objevuje se i otázka, zda vše vizuální je popsatelné a verbalizovatelné, nebo zda je třeba používat k chápání vizuální kultury vizuální nástroje
Nabízí se pak zkoumání vizuální kultury pomocí obrazu jako takového – je možné například natáčet videa, které se pokusí uchopit některé fenomény – národní kulturu, reprezentaci rodného města, současnou módu, rodinu apod.

Jaké máme nástroje ke čtení obrazů?
- jedním ze směrů, který vizuální studia využívají, je sémiotika (nauka o znaku)
- vychází z teze, že obraz není otisk, ale znak (stejně jako jazyk) a že každý znak znamená něco jiného, než sám sebe – má určité funkce a skryté obsahy
- obraz = znak není přímý odraz, ale má zástupnou funkci, nese s sebou i informace, které jsou dané určitou konvencí 
- znak má primární funkci dorozumívací a konvenční – slouží určité společnosti ke komunikaci (podobně jako jazyk)  
- každý znak má 2 části – označované (představa malého člověka, který neumí mluvit a chodit) a označující (jazykové označení dítě, baby, bimbo); pokud se vztahuje k fyzické věci v reálném světe, tak tuto věc pojmenováváme jako referent (např. mé dítě)
- mezi těmito částmi znaku jsou různé vztahy, často však konvenčního charakter, vztah není přirozený, ale domluvený určitým společenstvím (v různých kulturách může být jiný, stejně jako má každá kultura má jiný jazyk)
Zásadní pak je ptát se, jak jsou tyto znaky utvářeny? Co mají znamenat?

Doporučené četba Roland Barthes: Mytologie (57; psáno 54-56)
- Barthes v této knize analyzuje současné znaky/jevy masové kultury, které označuje za „mýty“ 
- Barthes se zaměřuje na demystifikaci toho, co se v kultuře jeví jako přirozené
- identifikuje základní konvence a jejich společenský dopad
Podívejte se na analýzu některých mýtu (například vizualizace jídla) a snažte se najít podobné mýty v naší kultuře. 

Jak číst obrazy, které nás obklopují? 
Roland Barthes inspiroval k dalšímu čtení kulturních obrazů.
- jedním z nejjasnějších příkladů je pak čtení reklamy 
Rozšiřující četba Judith Williamson: Decoding Advertising
- Judith Williamson se zaměřuje na čtení reklam, jako na formát, který se zdá být ne-ideologický; ona však ukazuje, že je to naopak nejsilnější ideologická forma v kapitalistické společnosti (protože je všudypřítomná a svou ideologičnost potlačuje/skrývá) – díky analýze jednotlivých znaků lze tento ideologický rozměr reklam odhalovat 
- také se lze soustředit na to, jak jsou skrze reklamu/v reklamě konstruovány různé sociální rozdíly (třída, rasa, způsobilost k práci, tělesné schopnosti…) 

Př. Jak číst reklamu? 
Podívejte se na obraz, co ne něm vidíte? Co jednotlivé znaky symbolizují? 
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- reklamní fotografie obsahuje znaky, které symbolizují kvality pro své diváky – tyto kvality jsou označovaným a přesouvají se mezi člověkem na fotografii a produktem, který chtějí prodat
- tedy kvality, které jsou spojené s herečkou Umou Thurman (a rolemi, které hraje, v tomto případě ve filmu Kill Bill), se přesouvají na produkt (Alfu Romeo) – my si pak její vlastnosti (respektive ty vlastnosti, které má prezentovat) spojujeme s automobilem
- Jaké kvality se tedy přesouvají z herečky na produkt? 
- Co po nás obraz chce a čím se toho snaží docílit? 
- Jak nás oslovuje?  
- Jaká je zde reprezentace chování (oční kontakt, póza, výraz)? 
- Jak je obraz prostorově organizován?
- Jak obraz pracuje s textem? A jaké má konotace? 
- Jak toto zobrazení pracuje se stereotypy?
- Jaké používá barvy a jiné formální prostředky? Aj.

Jak lze tento obraz rozdělit na znaky? 
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Další příklad: Co vidíte na tomto obrazu?
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Co si na něm všímáte a co lze k tomu říct? 
Sledujte jednotlivé prvky v obraze, přemýšlejte o nich jako o znacích – co nám říkají, co označují, jaké významy se za nimi mohou skrývat? 
- Co komunikují?
- Jaké stereotypy a sociální role využívají a zneužívají?
- Co na obrázku vidíte (co je označované) a co to značí (co je označující)?
- Co je v obraze přímo? A co nepřímo?
- Jaké jsou zde přímé a nepřímé významy? 
- Co říká nápis?
- Co po nás obraz chce?

Významy nejsou závislé pouze na tom, co nese obraz, ale i jaké znaky ho obklopují; zároveň je nedefinuje pouze to, jaké jsou, ale i jaké nejsou. 
Významy obrazů jsou tedy závislé i na kontextu – v obecné rovině něco značí, ale mohou obsahovat i různé asociace se známými osobnostmi (či motivy), které v reklamně vystupují (obrazy správně dekódujeme pouze pokud tyto osobnosti/prvky známe – čím lépe je známe, tím více s námi znaky komunikují)
Jak byste popsali rozdíl mezi těmito dvěma reklamami (jedna z nich je na Dior, který propaguje Jude Law, druhá na Davidoff s Joshem Hollowayem)?
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Pokud sledujeme pohyblivý obraz (filmovou reklamu), pak jsou ještě podstatnější syntagmatické vztahy než u jednoho obrazu (film je sekvencí znaků, které se k sobě nějak vztahují)
Sledujte filmové reklamy na tyto produkty a přemýšlejte, co k původním významům přidávají pohyb, filmová řeč, filmové prostředky a filmové postupy. 
 Jaké znaky jsou sebou? 
Jak je vedena naše pozornost? 
Jaké významy podtrhuje hudba? 
Jak pracuje střih? 
Co zdůrazňuje kamera? 
Jaké barvy jsou zde zvoleny? apod.

Shrnutí 
Sémiotika (a čtení znaků) je velice vlivný a užitečný nástroj, který dovoluje číst různé typy obrazů (nikoli jen reklamu), jde aplikovat na různý vizuální materiál a může se stát nástrojem jeho kritiky. Může nám odpovídat nejen na to, co obraz opravdu znamená, ale co po nás skutečně chce (a jaký může mít ideologický vliv).
- můžeme se více zaměřovat na obraz jako takový, nebo na diváky 
- klíčové pojmy jsou znak, jeho složky (označující a označované) a vztah k referentu jako prvku reality – důležité je, jak jsou znaky zakódovány (jaké jsou dominantní kódy) a jak tyto (dominantní) kódy vedou k preferovanému čtení (a dosahují toho, co po nás obraz chce) 
- pokud umíme dekódovat toto kódování, můžeme chápat jak jsou znaky tvořeny a co po nás chtějí, dovolují nám být odolní vůči jejich působení
- obrazy/obrazová komunikace/obrazové znaky fungují na základě asociací; proto je vhodné vyhledávat „hnízda“ obrazů, která se vztahují ke každému sledovanému obrazu – pak lze jednotlivé obrazy konfrontovat, analyzovat a odhalovat jejich vnitřní strukturu.

Možné úkoly:
Sledujte, popisujte a interpretujte
	- obrazy kolem nás, obrazy na sociálních sítích
- obrazy, které zastupují naše místo/město 
	- jak se prezentuje hvězda
- obrazy národní identity 
		- obraz státníka 
- aktuální obrazy (např. volební kampaň)
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Ale možné i vlastní obrazy vytvářet, natáčet, fotografovat a buď těmito vizuálními díly dešifrovat nějaké jevy (například oslavy Velikonoc, fenomén trampingu aj.), nebo naopak vytvářet vlastní znaky (sebeprezentace, prezentace odpoledního programu, rodinného života).

Další doporučená četba: 

James Elkins, Proč lidé pláčou před obrazy, Praha 2007.
Roland Barthes, Mytologie, Praha 2004
John Berger, Způsoby vidění, Praha 2016.
Václav Hájek, Jak rozpoznat odpadkový koš. Eseje o stereotypech ve vizuální kultuře, Praha 2011.
Václav Hájek, Slabikář vizuální kultury: https://art.ceskatelevize.cz/tema/slabikar-vizualni-kultury 
Ladislav Kesner (ed.), Vizuální teorie: Současné anglo-americké myšlení o výtvarných dílech (2. rozšířené vydání), Jinočany 2005.
Marita Sturken – Lisa Cartwright, Studia vizuální kultury, Praha 2009.
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